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Послужной список в рекламе 

Работал в 4 веб студиях и 2х крупнейших рекламных агентствах 
Крыма
 
Дипломы

1. Магистр Международной экономики и права (MBA - по версии 
журнала «Бизнес»)

2. Диплом программиста (Академия Шаг, Симферополь, 2016-2017гг.) 

3. Диплом участника крымского маркетинг форума-2016 (В. Пикман) 



Сертификаты 
1. Мастер звонка (Работа с возражениями и сопротивлениями) – 

Москва 
2. Фотошоп (Академия Шаг, Симферополь) 
3. Яндекс,директ 
4. Гугл.Эдвордс   
5. SEO-базовый курс SEO-Pult 
6. COMPLETO – Как организовать digital-маркетинг в компании? 
7. Квантовый скачек в бизнесе или как увеличить продажи в 3 раза 

(Я Свой, И. Морозов) 
8. Управление digital- проектами в B2B и сложных рынках (MaEd – 

Marketing Education) 
      И другие…

Автор 2х методик по продажам
1. Методика продаж систем видеонаблюдения 
2. Методика продаж SEO-продвижения сайтов 

Цифры в продажах: 
Самая большая продажа сайта – 900 тыс. руб. (2017 год.) 





МИНИ-КЕЙС ПО 
САЙТУ ГУР 
АВТО
GURAUTO.PRO





















1.В первый же день запуска проекта: 5 заявок через 
заказ обратного звонка, 3 заявки через опросник и 
7 звонков 

2. В настоящий момент стоимость привлечения 1 
клиента составляет около 350 руб. при среднем 
чеке в 15 тыс руб.  

3. На сегодня конверсия сайта в заявку около 10%

4. Достигнута лидирующая доля 17% в SEO-выдаче



КАК ОПРЕДЕЛИТЬ ВАШУ ДОЛЮ 
ИНТЕРНЕТ РЫНКА В SEO ВЫДАЧЕ? 



РЕКОМЕНДУЕМ СЕРВИС: HTTP://ALLPOSITIONS.RUhttp://allpositions.ru

http://allpositions.ru/
http://allpositions.ru/






















1. Добавлены акционные блоки для 
определенных марок автомобилей = В 
период акций конверсия до 15%

2. Карточка предприятия размещена на 
основных крымских ресурсах-агрегаторах 
и справочниках = До 15 дополнительных 
заявок в день +







ВОРОНКА ПРОДАЖ 



1.  Апеллирование к проблематике клиента и Апеллирование к целевой аудитории и 
СТРАХАМ клиента
 (Три вопроса, на которые клиент ответит «да»)

2.  Раскрытие информации
(Потребительские свойства товара или услуги)

3.  Коммерческое предложение 
- программа лояльности
- акции,
- Скидки
- цены,  (каталог в режиме топ 3 товаров)
-  бонусы

4.  Аргументация (зачем это вообще надо, какие боли решает?) 

5.  Отстройка от конкурентов
 (приводим сравнение – чем Ваше предложение выгоднее, чем у конкурентов) 

6.  Лид-магнит (халява, скидка, бонус) 

7.  Социальное доказательство

8.  Лид-магнит 2

9.  Побуждение к действию 
(Трипвайр (tripwire — англ. «натяжение») или ОТО (one time offer): 
это дешевый, но ценный продукт, цель которого — подвигнуть клиента совершить 
первую покупку у вас.



ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ СВОЙСТВА 
ТОВАРА ИЛИ УСЛУГИ: 



Все, что интересует клиента на самом деле это ТОЛЬКО 
потребительские свойства Вашего продукта:

1. Какую проблему решает товар 
2. Его цена 
3. Наличие скидок, рассрочек, кредитов
4. Срок службы
5. Удаленности точки продажи от клиента (локализация) 
6. Наличие доставки 
7. Возможность замены
8. Наличие сборки 
9. Наличие всех способов оплаты (карта, киви и другие менее 

приоритетные) 

А также субпотребительские свойства компании и продукта:

1. Приятный голос менеджера 
2. Бонусы, подарки, накопительные карты 
3. Наличие знакомых в компании 
4. Наличие знакомы публичных лиц в портфолио компании 

(стадный инстинкт) 
     И т.д. 



ИГОРЬ
МАНН



ИГОРЬ
МАНН



ИГОРЬ
МАНН



ВОРОНКА НА СЛАЙДАХ В 
СОКРАЩЕННОМ ВИДЕ



СЛАЙДЫ
ЧАСТЬ ВОРОНКИ









ИГОРЬ 
МАНН

Триггеры – психологические приемы, которые 
мотивируют посетителя на конкретное действие 
здесь и сейчас. Например, на звонок в офис 
компании, покупку товара, запрос прайс-листа и т.д. 
и т.п. (сейчас мы ведем речь именно о 
коммерческих сайтах, чья основная задача – 
ПРОДАТЬ). 
Триггеры воздействуют на инстинкты и 
особенности человека, такие как жадность, страх, 
недоверие… Они как пусковые курки «запускают» 
те или иные инстинкты пользователя, подталкивая 
его к нужному действию. Применение триггеров 
значительно повышает конверсию сайта.



3. Шапка: 
- Слева лого в защитном поле 
- В центре главный рекламный посыл страницы
- Справа контакты, кнопки действий + ГЕО-Триггер (обязательно) 

Триггеры – психологические приемы, которые мотивируют 
посетителя на конкретное действие здесь и сейчас. Например, 
на звонок в офис компании, покупку товара, запрос прайс-
листа и т.д. и т.п. (сейчас мы ведем речь именно о 
коммерческих сайтах, чья основная задача – ПРОДАТЬ).



На что охотнее нажмете в выдаче 
по запросу «Купить окна»

А) Купить окна….8-800
Б) Купить окна в Симферополе 



ОПРОСНИКИ - КВИЗЫ











ТРИПВАЙЕР 







(Трипвайр (tripwire — англ. 
«натяжение») или ОТО (one 
time offer): 
это дешевый, но ценный 
продукт, цель которого — 
подвигнуть клиента совершить 
первую покупку у вас.



ЛИД-БЛОКИ







АНИМИРОВАННЫЕ ГИФКИ 
«КАК ДОБРАТЬСЯ»









КАК РАСКАЧАТЬ ВИДЖЕТ 
ОТЗЫВОВ? 





ГДЕ ЗАКАЗЫВАТЬ ОТЗЫВЫ
БИРЖ МНОГО НО РЕКОМЕНДУЕМ ЭТУ: HTTPS://PROFITCENTR.COM/

https://profitcentr.com/




















ЧТО ЛУЧШЕ НАПИСАННЫХ 
ОТЗЫВОВ? 



ЧТО ЛУЧШЕ ОТЗЫВОВ? 
ФОТОГРАФИИ С КЛИЕНТАМИ С УЛЫБКАМИ





КАК УПРОСТИТЬ РАБОТУ С 
РАЗНЫМИ СЕРВИСАМИ И 
ПРОГРАММАМИ? 



ДЛЯ СКРИНШОТОВ
https://app.prntscr.com/ru/index.html

https://app.prntscr.com/ru/index.html




ИЗБЕГАЙТЕ «ПОРТЯНКИ» 
НЕЧИТАБЕЛЬНЫХ ТЕКСТОВ НА 
САЙТАХ





ГЛАВРЕД - GLVRD.RU 

http://glvrd.ru






КАК ПОЧИСТИТЬ КЭШ 
БРАУЗЕРА НА ТЕЛЕФОНЕ?











ТИПИЗАЦИЯ КЛИЕНТОВ



Клиент А – Платит и не делает мозг 
Клиент Б — Платит и делает мозг 
Клиент Ц — Не платит и делает 

мозг 

С клиентами Ц не работаем. 
Сразу их идентифицируем на 

первых шагах 



КАК СДЕЛАТЬ ИНТЕРНЕТ 
ПРЕДСТАВИТЕЛЬСТВО СВОЕЙ КОМПАНИИ В 
ДРУГИХ ГОРОДАХ НЕ ВЫХОДЯ ИЗ ОФИСА? 







ЕЩЕ ХОТЕЛ 
РАССКАЗАТЬ
1. КРЫМСКАЯ ПРАКТИКА - ЯНДЕКС 
АУДИТОРИЙ 
2. КНОПКА «БАБЛО» 
3. ЛАЙФХАКИ 
4. ОПЫТ ЗОЛОТОЙ ФОРМУЛЫ ИЛЬИ 
БАЛАХЛИНА 
5. КАК СОСТАВЛЯТЬ SEO-ЛИСТ 
6. ЗАПУСТИТЬ ОПРОСНИК В ВК И СОБРАТЬ 
ЗАЯВКИ  
7. МАРКЕТИНГОВЫЕ ПРИЕМЫ В 
ТОВАРНОЙ КАРТОЧКЕ 
8. ПАЛИТРА ВЕБ ЦВЕТОВ  
9. СОВМЕСТНАЯ ТАБЛИЦА УЧЕТА ЗАЯВОК 
(ОТСУТСВИЕ КОЛЛ-ТРЕККИНГА В КРЫМУ)



INSTAGRAM.COM/PRILIV_PRO

ВКОНТАКТЕ

ТЕЛ ИНСТА+7 (978) 708-5006

VK.COM/IGOR_GOLDEN
HTTPS://PRILIV.PRO

http://instagram.com
http://vk.com





